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[روابط عمومی]فرزانه زرمهری

اگر امکا�ش رو دار�ن به موقع 
�یا�ـــن (که بـــه موقع شـــروع 

ک�یم)

گوشـــی بازیـــه غ�ـــر ضـــروری 
نک��ن

گرف��ن  فیلمی  و  عکس  اگر 
 share �لگرام  گروه  تو  لطفاً 

ک��ن

اگر ا�توری کرد�ن لطفاً مارو 
هم م�شن ک��ن 

( خیلی انرژی میگ�ریم)

سوا از فرم نظر�نجی فیدبک 
هـــای م�بت و منفـــی تون رو 

بهمون بگ�ن

�ا حد امکان از �ـــچ �چ و صحبت در 
ک��ـــن  اج�نـــاب  گوشـــی، 
(مخصوصاً وقتی دیگر میهمانان 

در حال صحبت ه�تن)



راهنمای جامع
�ئو آن ��ج



رود مپ

امروز

نکات کلیدی
ســـــــئو آن ��ج

UX و تجربه 
اسکیماها کــــــار�ری

به�نه سازی م�ا �ا��ل�ئو مقدماتی
 و م�ا دیکسر��شن

نو�تن محتوای
ارزشمند و خاص IIIIII

IVVVI



�ئو داخلی چ�ست؟ 
�ـــئو آن ��ج یا همون ( On-site Or On-Page SEO) یعنی

به�نه سازی محتوای صفحات سایت �رای موتورهای ج�تجو

و کار�ران.

بخش اول



تـفـــــــــاوت
off-page با on-page

تعریف

Off-Page On-Page

به�نه ســـازی عناصر موجود در صفحات 
یک وب سایت 

ا�ـــترا�ژی ها�ی که خارج از وب سایت 
انجام می شن �رای افزا�ش اع�بار و دیده

 شدن

هدف
�ـــودن  مر�بـــط  و  دیده شـــدن  افزا�ـــش 

صفحات به صورت جداگانه 
افزا�ش کلـــی اع�بار و اعتمـــاد به وب

 سایت

م�ال ها

ا�زارهای مورد ا�تفاده

به�نه سازی کلمات کلیدی

تگ های م�ا

 Schema) اســـکیما  �شـــانه گذاری 

(Markup

ل�نک سازی داخلی

تصاو�ر

بخش  در  نما�ـــش  �ـــرای  به�نه ســـازی 

Featured Snippet

ل�نک سازی خارجی

�بکه های اجتماعی

روابط عمومی

بازاریا�ی با ا�نفلو��سرها

(Local SEO) ئوی محلی�

(Brand Mentions) اشاره به �رند

ا�زارهای تحل�ل �ئو داخلی

ا�زارهای به�نه سازی محتوا

خزنده های سایت

ا�زارهای آنال��یکس

ا�زارهای هوش مصنوعی

ا�زارهای تحل�ل بک ل�نک

آنال�ز و پلتفرم های �بکه اجتماعی

گـــوگل  در  کســـب وکار  �روفا�ـــل 

(Google Business Profile)

ا�زارهای مد�ریت ار�باط و ا��شار محتوا



چرا �ئو داخلی مهمه؟

افزا�ش ترافیک به�ود ر�به 

افزا�ش زمان ماندگاری کار�ر

افزا�ش نرخ �بد�لکاهش نرخ �رش



�ا��ل تگ از مـهـم تـــر�ن
فاکتورهای �ئو آن ��ج

�رای بهتر نو���ش:

سعی کن ک�ووردت اوا�ل ��تر باشه•

از کلمه های تقویت ک�نده ا�تفاده کن•

بخش دوم



 

modifers رخی از را�ج تر�ن�
یا کلمات تقــــویت ک�نده

انگل�سی فــــارسی

بهتر�ن

رایگان

جدید / آپدیت شده

کامل

�ررسی

سر�ع

ساده / آسان

راهنما

چک ل�ست

قدم به قدم

۱۴۰۴

Best

Free

New / Updated

Complete

Review

Fast

Easy

Guide

Checklist

Step-by-step

سال ها هم مودیفا�ر ه�تن!



�رای �ا��ل به هوش مصنوعی
هم ا�ن هارو بگو

Write 10 compelling title ideas for the 
keyword "SEO tools". Keep them 
under 60 characters and include the 
keyword.

suggest 5 engaging blog post title 
based on this content:
“Paste your content here”



م�ا د�سکر��شن 



چجوری بــــــــــــاشه؟

و کو�اه  کمه،  جا 
�نو���ن  مختصـــر  Aaتوضیحـــات منحصربه

بگ�ن خـــاص  و  روی ارزش تمرکز Bb فـــرد 
ک��ن Cc

شفاف و یک رو 
با��ن Dd رو مهم  اطلاعات 

همـــون اول بگ�ن Ee از دادن وعـــده واهی
جدا خودداری ک��ن! Ff



نو�تن محتوای
ارزشمند و خاص

بخش سوم



مقالت تو لــیگ ر�به ۱
رقابت می کنه اگه؟

تکراری ��ست
و تکه

۰۱
ت  ا محــــتو

ارزشمنده

۰٢
کار�رتو  جواب 

میده

۰٣
های  ا��اندارد  و  اصول 

آن ��ج رعایت شده

۰٤



نکـــــــته یا ا�ترا�ژی جدید

طراحی و تجربه کار�ری قوی

فرآ�ند مرحله به مرحله و ساده شدهمنا�ع و محتوای قا�ل دانلود

ک�س ا��ادی (Case Study) �ازه و تجربه کار�ری

ل�ست بهتر و کامل از منا�ع م�تخب و قا�ل اعتماد

محـــــــــتوای
د�تــــــه اول



ا�تفاده از تصاو�ری که
خودمون تولـــــید کردیم



ازما�ش شای آهرونی



��یجه ازما�ش



بخش چهارم

On-Page نکات کلیدی �ئو



اهمیت کلمه کلیدی 



درصد ا�تفــــاده
از کلمه کلیدی

کمتر از ۱ درصد



ا�تفاده در �ا��ل
 و هــد�نگ هـــا

h1

h2

h3 h3 h3 h3

h2



ا�تفــــاده در ۱۰۰
کلمه اول محتوا



ا�تفاده از مترادف ها
 LSI  keywords و



url ا�تفاده در



ل�نک سازی داخلی

ا�ترا�ژی های 
ل�نک دهی 

در داخلـــی  ل�نک هـــای  نقـــش 
افزا�ش خزیدن و ماندگاری کار�ر



ل�نک سازی خارجی
چــــــــــــــرا؟

ارائه منا�ع مع��ر به کار�ران

باعث م�شه محتوات قا�ل اعتمادتر و حرفه ای

 تر به نظر �رسه

افزا�ش ارزش آموزشی محتوا

محتوای  بدی،  ل�نک  مع��ر  یا  علمی  مقالات  به  وقتی 

سا�تت کامل تر و غنی تر م�شه

کمک به درک بهتر گوگل از موضوع محتوا

�رای  م��تی  �یگنال  مر�بط،  سایت های  به  دادن  ل�نک 

گوگل درباره ی زم�نه ی محتواست

ایجاد ار�باط با سایت های مع��ر

یا  بک ل�نک  گرفتن  م�ل  آ�نده،  تعاملات  باعث  ممکنه 

همکاری �شه

جلوگ�ری از نمره منفی به خاطر محتوای ناقص یا گمراه ک�نده

می دی،  ل�نک  و  می کنی  نقل  مع��ر  م��ع  از  رو  مهم  اطلاعات  وقتی 

ر�سک �رداشت ا��باه رو کم می کنی

کاهش با�س ریت در بلندمدت (غ�رم�تقیم)

به  می کنن  حس  ه�تن،  ���تر  منا�ع  د�بال  که  کار�رانی 

اطلاعات کامل تری د�ترسی دارن و سا��تو ارزشمندتر می ��نن



Anchor  Text

دا�ـــته  توض�ح 
باشه

اکشن  تو  کال 
دا�ته باشه

درســـت  متـــن 
ل�نک شده باشه

ل�نک  هـــا  ��تر 
�شن بهتره



انــــــــــــــــواع
anchor text

انکر دقیقاً شامل کــــــلمه کلیدی هدفه

مثــــــــــــــــــال
طراحی سایت

لــ�نک به صفحه ای
درباره طراحی سایت

Exact Match

خود آدرس سایت یا صفحه به عنوان انکر
ا�تفاده م�شه

www.example.comمثــــــــــــــــــال

Naked URL

عبارات عمومی و غ�رمر�بط با کلمه کلیدی

ا�نجا کلیک ک�ید، مثــــــــــــــــــال
���تر بخــــــــــوا�ید،

Generic
وقتی یه تصو�ر ل�نک دار باشه، متن جایگز�ن

(alt text) اون تصو�ر نقش انکر تکست رو داره

Image Anchor
عبارات هم معنی یا مر�بط با کلمه کلیدی اصلی

�رای کلمه کلیدی �ئومثــــــــــــــــــال
افـــزا�ش ر�به در گوگل

LSI  Keywords

انکر شامل بخشی از کلمه کلیدی هدفه

آموزش کامل طراحیمثــــــــــــــــــال
سایت حرفه ای

Partial Match

اسم �رند به عنوان انــکـــــر ا�تفاده م�شه

آژا�س �ئو و طراحیمثــــــــــــــــــال
ســـــایت کاکتوس 

Branded



به�نه سـازی 
تصاو�ر و مدیا

فرمت مناسب ا�تخاب کن

WebP : �بک و با کیفیت

(transparency) رای عکس های با شفافیت� : PNG

(Image Compression) فشرده سازی تصو�ر

بدون افت کیفیت حجم رو کم کن (با ا�زارها�ی م�ل TinyPNG یا 

(ShortPixel

تگ alt (متن جایگز�ن)

هم  خوبه،  �ئو  �رای  هم   : بده  محتوا  از  دق�ق  و  مختصر  توض�ح 

د�ترسی پذ�ری

Lazy Load فعال سازی

� افزا�ش سرعت لود  باعث م�شه تصاو�ر موقع اسکرول لود �شن 

اولیه

(File Name) نام فا�ل مناسب

از اسم های توصیفی و مر�بط ا�تفاده کن

(rayban-sunglasses-black.jpg :ًمثلا)

سا�ز نما�ش م�ناسب با د�زا�ن سایت باشه

خیلی  نه  �زرگ،  خیلی  (نه  کن  �نظیم  دق�ق  رو  تصو�ر  اندازه ی 

کوچیک)



نو�تن متن جایگز�ن

توض�ح واضح و کو�اه از محتوای تصو�ر بده

(چی توی عکس هست؟ چی �شون می ده؟)

 از کلمه کلیدی ا�تفاده کن (اگه منطقی �ود)

ولی ط�یعی و نه ا�پم گونه!

از کلماتی م�ل "عکس از..." یا "تصو�ر..." ا�تفاده نکن

چون واضحه که تصو�ر هست

خیلی طولانی �باشه

معمولاً ز�ر ١٢٥ کاراکتر نگه دار

مفهوم تصو�ر رو م�تقل کن،
نه فقط توصیف ظاهری



نمونــــــــه

با  ع�نک  فریم  �نظیم  حال  در   ٣٧٦١١ جگوار  آف�ا�ی  ع�نک  با  مردانه  مدل 

��راهن ج�ن آ�ی و �س زم�نه آجری

ع�نک آف�ا�ی مردانه جگوار مدل ٣٧٦١١ با طراحی کلا�یک و فریم ��ره، 

مناسب ا��ا�ل های رسمی و کژوال



نکات مهم �را  اپدیت
نگه دا�تن محــــــــتوا

(Bounce Rate) تحل�ل نرخ �رش

کار�ر  �یت  با  محتوا  شاید  بالاست،  �رش  نرخ  اگر 

همخوانی نداره یا UX مشکل داره

(CTR) ررسی نرخ کلیک�

و  جذاب تر  رو  د�سکر��شن  م�ا  یا  �ا��ل  پا��ن؟   CTR

هدفمندتر بازنو�سی کن.

چک جایگاه کلمات کلیدی

آپدیت  یا  جدید  بخش  افزودن  بازنو�سی،  زمان   = ر�به  افت 

اطلاعات

ما��تور ترافیک صفحات

کاهش ناگهانی بازدید = هشدار �رای �ررسی کیفیت یا �یاز به 

�روزرسانی محتوا

افزودن FAQ، اسکیما یا بخش های محتوا�ی جدید

دیده شدن  شا�س  افزا�ش  و  صفحه  موندن  به روز  باعث 

توی فیچر ا���پت ها م�شه

ل�نک سازی داخلی به صفحات جدیدتر یا مر�بط

رو  کار�ر  تجربه  هم  می فر�ته،  �ازگی  �یگنال  هم 

بهتر می کنه

�ررسی �ار�خ ا��شار یا و�را�ش

�شون  رو  آپدیت  آخر�ن  �ار�خ  بهتره  صفحات  بعضی  در 

بدی �ا کار�ر اعتماد ���تری کنه



ا�تفاده از اسکیماهای
م�ناسب بــا نوع محـــــتوا

BlogPosting یا Article :رای مقاله ها�

Product :رای محصول�

FAQPage :رای سوالات متداول�

AggregateRating یا Review :رای نقد و �ررسی ها�

�روزرسانی اسکیماها همراه با محتوای صفحه

 dateModified ،مثلاً اگر �ار�خ مقاله رو آپدیت کردی

رو هم در اسکیما تغ��ر بده

اضـــــافه کردن FAQ Schema �رای صفحات �رترافیک

هم به دیده شدن در ��ا�ج کمک می کنه، هم باعث کاهش 

نرخ �رش م�شه چون سر�ع جواب می ده به سوال کار�ر

بخش �نجم



اهــــــــمیت
اسکیما ها

CTR نما�ش ر�چ ر�زالت در گوگل = افزا�ش

قیمت،  سوالات،  ��اره،  نما�ش  باعث  اسکیما 
موجودی و... در ��ا�ج ج�تجو م�شه



UX نکات طلا�ی
�رای �ئـــو داخلی

سرعت بارگذاری صفحه

اول�ن �رخورد کار�ره! صفحات کند = ر�زش کار�ر = افت ر�به

PageSpeed Insights / GTMetrix :ا�زار ���نهادی

(Readability) قابلیت خوانا�ی محتوا

�ولت  از  ا�تفاده  واضح،  ��ترهای  کو�اه،  پاراگراف های 

ل�ست ها و فضای سفید

ر��پا���و �ودن �رای موبا�ل

ر��پا���و  اگه  �س  موبایله،  از  ترافیک   ٪۶۰ از  ���تر 

�باشی، �ئو نصفه کاره ست

Call To Action واضح و موثر

کار�ر باید بدونه بعد از خوندن چی کار کنه: خرید، فرم، تماس، 

�بت نام و...

طراحی جذاب ولی �بکف

قا�ل  فونت  و  کم حجم  تصو�رهای  شلوغی،  بدون  ولی  ز�با 

خوندن

Heatmap و Scroll Tracking ا�تفاده از

با ا�زارها�ی م�ل Hotjar بفهم کجاها می خونن، کجاها رد 

می شن، چی کلیک می کنن

رفع خطاهای ۴۰۴ و صفحات خ�ته ک�نده

اگه قراره کار�ر به صفحه ای �ره که ��ست، حداقل یه ٤٠٤ 

خلاقانه �راش �ساز

ج�تجوی داخلی (�رای سایت های �زرگ)

کار�ر باید راحت �تونه چ�زی که می خواد �یدا کنه

(Clear Navigation) ساخ�ار واضح و هدایت گر

منوی مرتب، ل�نک داخلی درست و م��ر مشخص = موندگاری ���تر کار�ر

بخش چهارم



ممنون ازهمراه�تون


